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帶台灣品牌一同走向國際
109年度臺灣產業形象廣宣計畫

Taiwan Industry Image Enhancement Project



簡報大綱 Agenda

01 台灣精品我們的共同品牌

02 台灣精品艦隊共同推廣

04 行銷好幫手推廣新利器

05 加入台灣精品艦隊
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03 台灣精品給品牌一對翅膀



台灣精品我們的共同品牌

你不再是一條船
加入台灣精品就是艦隊
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01 台灣精品核心價值

創新

台灣精品的創新
是改善生活、實用
的優化

卓越

台灣精品的卓越
是充滿熱忱、樂於
分享的團隊精神

台灣精品物有所值
給人實在、能隨需應
變的親民感

可靠 同理心

台灣精品很可靠
總是說到做到、
穩定地回應需求

台灣精品為人著想，
是共創雙贏的夥伴

物有
所值
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台灣精品相信 :  唯有創新能為生活帶來改變。

所以，台灣精品以智慧與創造力，
讓臺灣最好的產品，進入每個人生活中，無所不在。

台灣精品是臺灣給世界的創新生活提案：
以卓越科技引領人們前進更美好的未來。

台灣精品與國際市場緊密相繫，
是事業夥伴最堅實的後盾，共享雙贏的美好果實。

台灣精品是臺灣最創新的優質產品，
讓世人勇於追求夢想，活出精采的每一天。

台灣精品品牌宣言01
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台灣精品艦隊共同推廣

台灣精品標誌註冊達106國家與地區
台灣精品每年舉辦超過100項海內外活動
吸引每年5,000篇以上媒體報導曝光
觸達全球10億人次以上

02

6



2020 IEP
5大產業
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全球最大經濟體

美國

德國

全球第四大經濟體

中國大陸

全球第二大經濟體，龐
大內需市場。

印度

越南

印尼

馬來西亞

泰國

菲律賓

新南向市場內需強大，多具人
口紅利，經濟表現亮眼。

新南向市場

11大主要市場、5大專案市場

日本

亞洲第二大經濟體

專案市場：
新加坡、緬甸、墨西哥、智利、秘魯

台灣

受惠於國際貿易
爭端下的全球供
應鏈重組
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數位行銷

通路行銷 活動行銷

運動行銷展覽行銷

媒體廣宣 創新作法

整合
行銷

7
大

作
法

7大整合行銷作法02
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國際指標展覽

提升形象

專業媒體露出

創造曝光

◼ 台灣精品館

◼ 產品發表會

◼ 商機媒合服務

◼ 產業形象記者會

◼ 產業形象廣告

◼ 數位社群行銷

◼ 專業媒體採訪
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地標及交通樞紐

形象廣告

國際主流媒體

專題報導

◼ 國際機場 & 高鐵站

◼ 市區 & 主要道路

◼ 電影院 & 電梯螢幕

◼ 電視：BBC、
Bloomberg

◼ 雜誌：Economist

◼ 國內電視、廣播、
雜誌、報紙
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電子資通訊領域

美國CES
台灣精品館及產業記者會

德國IFA
台灣精品館及產業記者會

COMPUTEX
台灣精品館

印度臺灣形象展
台灣精品館及記者會

印度Smart Asia
台灣精品館

印度GATES
台灣精品專區

泰國GATES
台灣精品專區

越南Taiwan Expo
精品館及記者會

印尼國際基礎建設週
台灣精品館及產業記者會

印尼台灣精品
智慧系統產業Workshop

Convergence India
台灣精品館及產業記者會

馬來西亞WCIT
台灣精品館
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智慧機械領域

漢諾威工業展
台灣智慧機械產業形象廣宣

孟買Automation Expo
台灣精品館及產業記者會

泰國Taiwan Expo
台灣精品館及產業記者會

泰國工業製造展
台灣精品館及產業記者會

日本JIMTOF
台灣智慧機械產業形象廣宣

中國國際工博會
台灣智慧機械產業形象廣宣
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醫療照護領域

美國AACC
台灣精品館

杜塞道夫國際醫療展
台灣精品館及產業記者會

越南－台灣
健康照護產業日

馬來西亞銀髮健康照護展
台灣精品館及產業記者會

新加坡國際牙材展
台灣精品館及產業記者會

台灣國內醫療
產業鏈商機交流會

新南向醫療院所及醫學院
來台商機交流會
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運動居家領域

印尼台灣精品公益路跑
推廣台灣精品

越南胡志明馬拉松
台灣精品體驗區

菲律賓籃球國手
推廣台灣精品

台北國際自行車展
台灣精品館

柏林馬拉松博覽會
台灣精品館及產業記者會

福吉沙芬自行車展
產業記者會

美國加州戶外自行車大會
台灣精品體驗區
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運輸五金領域

德國科隆五金展
台灣精品館

墨西哥汽配展
台灣精品館及產業記者會

馬來西亞ARCHIDEX
台灣精品館及產業記者會

法蘭克福汽配展
台灣精品館

美國AAPEX
台灣精品館

越南Automechanika
台灣產業形象記者會
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越南

實體 Crescent Mall

電商

印尼

實體 Masterdata

Blibli電商

菲律賓

實體+電商 PC Express

馬來西亞

Brightstar實體+電商

電商

台灣

中國大陸

上海神腦門市實體

電商

西安漢神百貨

印度

電商

電商

日本

16大虛實通路02
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倡導

我推薦

台灣精品標誌使用調查

✓ 第27屆台灣精品企業100%使

用本標誌

✓ 企業運用本標誌的前3大場域：

公司官網(82.86%)

產品型錄(66.1%)

專業展會(65.3%)

82.86%

66.1%

65.3%

55.5%

50.6%

48.2%

47.75%

33.88%

28.16%

22.85%

20%

10.6%

6.1%

4.49%

善用精品標誌增加辨識度02
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獎勵獲獎企業
全方位使用台灣精品標誌

規劃推動
「台灣精品標誌運用競賽」

贏得競賽的企業可獲得國內知名媒體專訪

獎勵方案

善用精品標誌增加辨識度

參與辦法

✓ 於10種廣宣場域中，規劃台
灣精品標誌露出

✓ 將廣宣案例，以攝影照片、
畫面截圖等形式貼於「參選
案例檢附表」

✓ Email回傳至執行單位

✓ 經審核確認本標誌露出形式
無誤，即可取得入圍資格

02
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善用精品標誌增加辨識度

至少5種以上的場域有台灣精品標誌露出(同一場域可以有多個案例)。

02
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組成評選會議，針對下列評選項目進行評審。

善用精品標誌增加辨識度

40% 30% 30%

市場曝光度 設計美感性 標誌映襯性

露出樣態是否明顯並
能觸及廣大群眾

廣告兼具美學並充分
傳達產品特色。

精品標誌在廣告中能
否與產品相互映襯。

02
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03 善用精品標誌增加辨識度

作業階段 預計時程 備註

獎勵辦法公告 109年03月01日 於台灣精品Line@及電子
公函同步公布。

入圍收件開始 109年04月01日

入圍收件截止 109年04月30日 以台北時間，電子信箱收
件顯示時間23:59截止。

公布得獎名單 109年05月30日

自滿足入圍條件的名單中，
評選出目標數量獲獎企業。
於台灣精品LINE@及台灣
精品官方粉絲團同步公布。

媒體專訪進行 109年07月01日起 將與獲獎企業展開聯繫，
下半年開始媒體專訪規劃。
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給台灣品牌一對翅膀

03
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• 強化品牌企業在國際市場英文行銷技巧及媒體溝通能力

• 安排英文講師講授英文行銷簡報，並個別提供專業建議

英文品牌行銷簡報訓練

• 邀請國內外行銷顧問及策略溝通管理著名講師、領導品牌企業代表

等，辦理經驗分享交流座談會，精進國際行銷作法

品牌行銷課程

• 結合海外行銷活動優化，將品牌知名度擴大，提升品牌出口動能

活化品牌海外行銷能量

品牌紮馬步03
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目的

以話題性的MR數位科技，展現台灣精品
的多樣化商品，賦予網路社群世代新觀
點的精品語錄，重塑新時代的品牌形象，
吸引人們主動探索台灣精品。

應用範圍

網站/ Facebook / 國內外Pop-up Store

#我的EVERYDAYEXCELLENCE
台灣精品語錄366

話題性的
實體MR
年曆看板

方便擴散的
線上MR年
曆互動網站

虛實整合
MR年曆+366精品語錄

混合實境 Mixed Reality (MR)
把現實世界與虛擬世界合併在一起

品牌上雲端 - 台灣精品366數位年曆03
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⚫ 情境空間VR體驗第28屆得獎產品

⚫ 透過行動裝置掃描QR Code即可隨時隨地瀏覽

⚫ 配合貿協國內外專業展及體驗活動行銷推廣

掃描此QR Code
即可體驗

誠摯邀請第28屆台灣精品
企業參與數位精品館計畫
並協助提供得獎產品之
3D模型檔案

品牌上雲端 - 台灣精品數位精品館03
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行銷好幫手
推廣新利器

04
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台灣精品
官方帳號

台灣精品
官方網站

台灣精品官方網站
邀請貴公司的企業官網
與台灣精品官網連結
11種語言全力支援

讓全球潛在客戶更加安心

立即加入
台灣精品 官方帳號

海內外推廣活動
絕對不會再錯過

第一手消息盡在掌握中

www.taiwanexcellence.org

台灣精品_

行銷好幫手 –台灣精品網站 & Line帳號04
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推廣新利器 - 2020年小型機動拓銷團

廠商
參加方式

廠商個別報名
(1家即可成行，1團不超過3家)

辦法 報名收費

新台幣1萬元/家(以1城市為單位)
(旅宿、翻譯等費用廠商自付)

特色 快速成行
只安排洽談
不含參訪

洽談地點彈性
1 2 3

服務方式

✓ 不限產業(惟需評估產品試銷性)
✓ 每家廠商安排3至5家買主洽談
✓ 洽談地點：外館辦事處、廠商下榻飯店或買主公司
✓ 服務地點(以外館所在國為主)：

外館所在城市：由外館派員隨同並安排交通
非外館所在城市：請外館協助安排交通、廠商自行前往(廠商自費)

✓ 協助安排接送機國家：阿爾及利亞、埃及、肯亞、奈及利亞、南非、
巴西、墨西哥
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加入台灣精品艦隊

報名時間更彈性
選拔說明更貼心
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第29屆台灣精品獎選拔步驟

ＳＴＥＰ 2 ＳＴＥＰ 3 ＳＴＥＰ 4 ＳＴＥＰ 5

步驟 1
線上報名

STEP
5

STEP
4

STEP
3

STEP
2

步驟 2
書面審查

步驟 3
現場產品評鑑

步驟 4
公告台灣精品獎
獲獎名單及金銀
質獎入圍名單

步驟 5
台灣精品獎頒獎
典禮

STEP
1
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第29屆台灣精品獎選拔時程

作業項目 日期
線上報名日期 3月-6月

產業窗口個別諮詢 全年

選拔說明會(於北、桃、竹、中、南、高6地舉行) 3月

第
二
十
九
屆

台
灣
精
品
選

拔(

初
選)

產品評鑑
1.產品送件
2.產品評鑑
3.產品退件

9月

公布台灣精品獎得獎名單
公布台灣精品金銀質獎入圍名單

10月底

第
二
十
九
屆

台
灣
精
品
金

銀
質
獎
選
拔

(

決
選)

產品評鑑及英文簡報
1.產品送件
2.產品評鑑
3.產品退件

11月底

頒獎典禮 11月底
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臺灣產業精英的創新之選
給全世界質感生活的首選

與台灣精品
一起拓銷全世界

Thank You


